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Торговые дома. Перспективы применения

данных форм хозяйствования

в современных рыночных условиях

В статье проанализированы основные особенности организации управления тор-
говыми домами в РФ, а так же применение данных форм хозяйствования в
современных рыночных условиях. Рассмотрен опыт зарубежных стран в этом
вопросе и законодательная база в РФ для организационно правовой формы «Тор-
говый дом».
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Возникновение торговых домов в мировой рыночной системе
относят ко второй половине XIX века. Этот период характеризуется
стремительным развитием промышленности, научно-технического
потенциала, разработкой торговых сетей распределения и связей с
помощью новых средств доставки и передачи информации. Еще со-
всем недавно информация стала ресурсом деятельности предприятия,
тем не менее она постепенно превращается в один из основных источ-
ников экономического роста [12]. Данные процессы способствовали
обострению конкурентной борьбы на мировых рынках товаров.

В сложившихся условиях компании вынуждены были искать но-
вые способы и решения в области торговли для того чтобы заинтересо-
вать и привлечь потребителей. Поэтому продажа товаров стала сопро-
вождаться дополнительными услугами: транспорта-диспетчерскими
услугами, доставкой и страхованием предоставляемых грузов, инфор-
мационным сопровождением товаров, универсальными поставками [1].

Развитие сопутствующих услуг привело к необходимости нала-
живания сетей распределения, а именно тесному сотрудничеству с
производителями товаров. Все выше перечисленное способствовало
удовлетворению потребностей неискушенных потребителей, а так же
расширению перечня предоставляемых услуг. Все это осуществлялось
путем дифференциации товаров, изменением их качественных харак-
теристик с помощью оптимизации производственных процессов и
внедрением новых технологий. Таким образом, торговцы стали обла-
дать силой, способной воздействовать на производственную структу-
ру, а так же вкладывать свои денежные средства в производственные
процессы и по средствам этого начала создаваться и функционировать
такая торгово-посредническая структура как торговые дома [3].
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Отечественные торговые дома вели успешную деятельность на рын-
ках текстильной промышленности, продовольствия, пушнины и выдел-
ки из нее и других востребованных продовольственных товаров. Счет та-
ких торгово-посреднических структур до 1917 года измерялся в тысячах, а
их основателями были известные предприниматели меценаты [4].

Стоит отметить, что торговые дома изначально существовали не
только как торговые структуры, но и как исторические культурные цен-
тры, развивающие не только крупные города, но и поселения. В состав
торговых домов входили небольшие ремесленнические лавки, кото-
рые зарекомендовали себя среди покупателей с хорошей стороны и
павильоны для продажи продукции которых, распределялись управ-
лением торговых домов.

Сейчас торговый дом – это вид крупной торговой организации дея-
тельность, которой характеризуется активным интегрированием в сферу
производства товаров, управлением и кооперированием производствен-
ных процессов, а так же участие в кредитно-финансовых операциях.

Торговые дома выполняют ряд важнейших функций таких как:
- концентрация посреднических организаций для того, чтобы

активизировать внешнеэкономическую деятельность;
- своевременное реагирование на изменения, происходящие на

мировых товарных рынках;
- оперативная организация сбыта произведенных товаров, име-

ющих конкурентные преимущества;
- объединение фирм разных масштабов для того чтобы совмест-

но финансировать их сбытовую деятельность;
- снижение затрат на обращение товара, а так же экономия на

рекламе и мониторинге рынка;
- сопровождение товаров огромным спектром предоставляемых

услуг;
- стимулирование производственных процессов и воздействие

на производственную структуру, путем вложения торгового ка-
питала в производственную деятельность.

В январе 2016 г. оборот оптовой торговли на 81,5% формировался
организациями оптовой торговли, оборот которых составил 2833,9
млрд. рублей, или 90,0% к январю 2015 года.

Исходя из приведённой выше таблицы, следует то, что благоприят-
ными условиями для торговых домов являются переходные циклы эконо-
мического развития, позволяющие владельцам торговых домов извлечь
максимальную торговую выгоду в виде прибыли и способствующие насы-
щению рынка и укреплению позиций своей страны на мировых рынках.
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На деятельность любой фирмы непосредственное влияние ока-
зывает законодательство. В таких странах как – Великобритания, Гер-
мания, Франция, Индия, специально приняты и четко прописаны
законы, которые регулируют деятельность торговых домов, отмечая их
важность в развитии экономики. Данные законодательные акты регла-
ментируют деятельность торговых домов, так же данной организаци-
онно-правовой форме предоставляются определенные привилегии в
виде льготного налогообложения [6].

В отечественном законодательстве не существует понятия «тор-
говый дом». Вместе с тем, действующее законодательство РФ не запре-
щает создание и деятельность торговых домов, касаемо выполнения
их целей которые указаны выше. Так как понятие «торговый дом» в
юриспруденции отсутствует в его в структуру можно включить не толь-
ко розничную торговлю, но и производство [7].

В заключении хотелось бы отметить важность торговых домов для
развития экономики в целом. Рассмотрев данную форму хозяйствова-
ния с исторической точки зрения можно сделать вывод о том, что тор-
говые дома способствую развитию инфраструктуры, благосостоянию
целых регионов и областей, а так процветанию малого и среднего биз-
неса. В настоящее время крупные торговые сети не пускают малый
бизнес на свои торговые площадки, малые формы хозяйствования вы-
нуждены реализовывать свою продукцию сами, в то время как раньше
торговые дома состояли из мелких ремесленнических структур. На се-

Рисунок 1. Динамика оборота оптовой торговли (январь 2016).

Источник: Федеральная служба государственной статистики, URL: http:/ http://
www.gks.ru/ (Дата обращения 24.03.2016).
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годняшний момент от торговых домов осталось только одно название,
под которое в российском законодательстве не прописано даже право-
вой основы, поэтому, исходя и исторического опыта, стоит возвратить
и усовершенствовать данную организационно-правовую форму, пред-
варительно написав нормативно-правовую базу под нее. Это даст сти-
мул отечественным компаниям для создания данных форм хозяйство-
вания и как следствие развитие экономического потенциала.
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